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Peru - Lima
00064522 Report Date;  23/2/2015
Estrategia de Comunicacion Poder Ejecutivo
2015
Output Key Activities Timeframe Responsible Party Planned Budget
Start LEnd Fund Donar Budgst Descr Amount US$
Comunicaciones Poder Ejecutivo AL:Estrat. Comunicacién Geq 30/1/2012B1/12/2012] PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72400 Communic & Audio Visual Equig 3,390.00
'f: PER-PRESIDENCIA CONSEJO M} 30071 PCM 72600  Information Technology Equipm! 3,350.00
% PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 20071 PCM 72500 Supplies 8,815.00
; PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 75100  Facilities & Administration 17,520.00
' PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72200 Equipment and Fumniture 6,781.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72100 Contractual Services-Companie| 13,722.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M} 30071 PCM 73200 Premises Alternations 5,146,090
PER-PRESIDENCIA CONSEJQ M] 30071 PCM 74100  Professional Services 2,431.60
PER-PRESIDENCI|A CONSEJO M| 30071 PCM 73100  Rental & Maintenance-Premises 3,390.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO Ml 30071 PCM 73400 Rental & Maint of Other Equip 412,00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M} 30071 PCM 72300 Materials & Goods 1,356.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M] 30071 PCM 74200  Audic Visual&Print Prod Costs 29,160.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 71600  Travel 18,787.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M] 30071 FCM 74500 Miscellaneous Expenses 1,715,00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M} 30071 PCM 71300 Local Consultants 338,496.00
AZ: Desar. Campafias Com| 30/1/201281/12/2012] PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72800 [nformation Technology Equipm 8,536.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJC M| 30071 PCM 71600 Travel 10,251.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 74500 Miscellaneous Expenses .00
PER-FPRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72500 Supplies 343.00
PER-PRESIDENCEA CONSEJO Mt 30071 PCM 75100  Facilities & Administration 412,337.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M} 30071 PCM 72400 Communic & Audio Visual Equig 3.431,00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72100 Contractual Services-Companie 24,014.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 74200 Audio Visual&Print Prod Costs 9.917,694.00
PER-PRESIDENCIA CONSELO M] 30071 PCM 74100  Professional Services 3431.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 71300 Local Consultants 340,716.00
A3J: Estudios opinién piblical 30/1/2012B1/12/2012| PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30077 PCM 71300 Local Consultants §4,567.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72100  Contractual Services-Companie 168,096.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30671 PCM 74500 Misceflaneous Expenses 359.00
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Annual Work Plan_

Peru - Lima
Project: 00084522 Report Date: 23/2/2015
Project Title: Estrategia de Comunicacién Poder Ejecutive
Year; 2015
Output Hey Actlvities Timeframe Responsible Party Planned Budget
Start End Fund Donor Budget Descr Amount US$
A3: Estudios opinién publical 30/1/2012P1/12/2012| PER-PRESIDENCIA CONSEJO Ml 30071 PCM 75100  Faciiies & Adminlstation 9,078,00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M) 30071 PCM 716800 Travel 3,933.00
Ad4; Acc,Comunic,Dir, Stakely 30/1/2012p1/12/2012] PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 74500  Miscellaneous Expenses 3,620.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 72100 Contractual Services-Companie 42,640.00
PER-PRESIDENCIA CONSELO M] 30071 PCM 75100 Fadcilities & Administration 10,803.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 74200 Audio Visual&Print Prod Costs 15,357.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 74100 Professional Services 3,087,00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M} 30071 PCM 72400 Communic & Audio Visual Equig 3,087.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJC M| 30071 PCM 71300 Local Consuftants 70,428.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 71600 Travel 134,358.00
AS:Gestion riesgo comunicaB+/10/2012B1/12/2012| PER-PRESIDENCIA CONSEJO M| 30071 PCM 71300 Local Consultants 112,623.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M[ 30071 | PCM 72800 Information Technology Equipm 1,029.00
PER-PRESIDENCIA CONSEJO M‘ 36071 PCM 75100 Facllities & Administration 4,546,00
TOTAL 11,813,975.00
GRAND TOTAL 11,813,975.00
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PLAN DE TRABAJO 2015
PROYECTO 00064522-00081288 “Desarrotio e Implementacién de la Estrategia de
Comunicaciones del Poder Ejecutivo”

1. Antecedentes

En el afio 2014 se suscribe el Documento de Proyecto “Desarrollo e Implementacidn de la
e

A trategia de Comunicaciones del Poder Ejecutivo”, ejecutado por la Presidencia del Consejo
ast Ministros.

[4)

\ﬂ proyecto tiene como resultado esperado el disefio e implementacion de la comunicacion
" estratégica del Poder Ejecutivo, que contribuya a mejorar la cercania entre el Estado peruano
y la poblacién, bajo un enfoque de desarrollo humano y de género, basado en el gjercicio
pleno de los derechos ciudadanos de los sectores excluidos.

o..a la mejora de la relacién entre el Estado y la poblacién es fundamental informar de
ohnera transparente los avances y logros en materia de inclusién social, asi como e
Mm.....:o__o de programas de caracter social, econdmico y productivo en su beneficio. Se
onw, sidera de particular interés, valiéndonos en el enfoque de desarrollo humano, promover
offs capacidades y fomentar oportunidades para la ampliacion de las libertades individuales y
colectivas de la nacidén mediante la comunicacién social que se imparten en las campafias
astratégicas.

@—\OOZ%
,%no.s@/m . . s . . .
o%@ se sentido, los estudios de opinién publica permiten tener una medicién constante de la
et L .y - -
FoROS Wﬂﬂmn_m. el conocimiento y la valoracidn de los servicios y beneficios que ofrece el Estado en su
1265 u& r de proveer de las condiciones para el desarrollo de los ciudadanos de estratos sociales

o s vulnerables, de grupos representativos como la mujeres y grupos etarios.

Como parte del proyecto, en los afios anteriores se ha promovido la capacitacion en materia
de inclusién social y politica de comunicadores del Estado y de la sociedad civil con los cuales
: a iniciado un proceso de formacién de una red de comunicadores a nivel nacional con el

- Undocumento de estrategia de comunicacién y campafias 2014.
- Formulacion e implementaciéon de un Plan de Estrategia Publicitaria Institucional “Peru:

progreso para todos 2014”, visado por la Premier.
Implementacién de una plataforma de agendas intersectoriales, como medida sencilla y
5gil para conocer y coordinar las principales actividades del Ejecutivo.

formulacion e implementacion de actividades y planes estratégicos.
Se han sostenido reuniones de coordinacién con SERVIR para la institucionalizacién de un
perfil del comunicador en fas entidades



Desarrollo de campaiias de comunicacién
- 11 campafias de informacién implementadas

Estudios de opinidn ptblica
- 02 estudios de investigacion cuantitativa sobre opinién publica implementados.
- 01 estudio de investigacion cualitativa sobre opinién ptblica implementado.

stién de la comunicacién para el desarrollo y relacionamiento con stakeholders

07 foros macro-regionales y un {01) foro nacional con comunicadores del estado y la

sociedad civil realizados.

1500 actores regionales y nacionales del Estado y la sociedad civil participaron en los foros

“Hablemos Per(”.

- Un documento que recoge el proceso de comunicacion llevado a cabo durante los foros
macroregionales que aporta al debate sobre las politicas de comunicacién del estado.

- Conformacién de una red de comunicadores ciudadanos “Hablemos Perd”; como

mecanismo de fortalecimiento de la ciudadania social y politica, necesaria en un sistema

democratico.

- Implementacién del 100% del Sistema de Monitoreo de Actores 'y Temas de

Gobernabilidad.
Formulacién de reportes SIMAT especiales {para la toma de decisiones de gobierno) y

abe agregar en esta materia, que se ha cumplido el segundo afio de utilizacion del SIMAT,
oftware que ha sido otorgado por el PNUD de manera gratuita y, de acuerdo a un estudio
de mercado por una empresa externa donde se calcula un precio de mercado para los
softwares ofrecidos por el Programa SIGOB, en el caso del SIMAT, el precio de mercado del
software oscila entre USS 448,962 y USS 575,701.

A efectos de colocar el aporte del PNUD en lo que respecta a este software, se ha calculado
promedio de esta estimacién, es decir US$ 512,331.50.

Plan de Trabajo

Dados los logros alcanzados en el 2014, se espera en 2015, fortalecer la institucionalidad de fa
gobernabilidad democrética a través de la implementacion de la estrategia de comunicacion
| Poder Ejecutivo a nivel nacional que permitira dar a conacer los programas de caracter
eial, econdmico y productivo que impulsa el Estado valiéndose del derecho a la informacion
u..v,.am‘ unicacion de los peruanos y peruanas

2 . - -

a rtir del mes de enero hasta el 31 de diciembre del 2015, se prevé realizar actividades de
_cémunicacion estratégica en general, de campafias sociales de comunicacién, de medicion del
impacto de las acciones de comunicacion, de gestién de la comunicacion para el desarrollo y

de riesgo comunicativo en medios tradicionales.

CONS,
M v
O@ a8 ooa..h. 0




comunicaciones en el sector publico.
It Metas a alcanzar

En el marco del seguimiento de las actividades de! proyecto con miras al cumplimiento de los
resultados y las metas planteadas para el presente afio, se ha considerado realizar algunas
modificaciones respecto a las metas planteadas el afio anterior, incluyendo aquellas derivadas

g los logros no programados.

Dentro de las acciones referidas a los documentos de gestidn e instrumentos para la
lementacion de la estrategia de comunicacidn general, se plantea la formulacion y puesta
marcha del documento de estrategia 2015 y la implementacion del Plan de Estrategia
licitaria 2015 y las acciones previstas de implementacién, coordinacién intersectorial y
stibn administrativa dentro de la actividad.

Asi mismo, dentro de las acciones relacionadas con la realizacidn de estudios de investigacion
sobre la opinién pablica, se ha planteado la realizacion de dos estudios cuantitativos
cionales que servirdn para evaluar las acciones de comunicacion realizadas uno a nivel
ional y otro estudio cuantitativo nacional urbano — rural que permita mapear el nivel de

ocimiento de los programas sociales,

Dados los logros alcanzados a raiz de la implementacion de los Foros de Comunicacion
“Hablemos Per(”, como de la conformacion de la red de comunicadores ciudadanos, para
este afio se plantea consolidar dicha red a fin que se instituya una practica de comunicacién
ciudadana respecto a temas de interés nacional, bajo un enfoque de desarrollo humano y
género basado en el ejercicio pleno de los derechos de los sectores excluidos, entre otras

5

S

Ay :

mm Entro de la linea de actividades orientada a la gestion de riesgo comunicativo, se seguird

n.u.\b.w\@. A28 ando los informes del Sistema de Monitoreo de Actores y Temas de Gobernabilidad
N, 8MAT como instrumentos para la toma de decisiones y el planteamiento de planes de prensa

Gy

v/o medios tradicionales.

En base a lo expuesto, se presenta a continuacién el Plan de Trabajo 2015:

ctividad 1.
Estrategia de Comunicacién General

Esta actividad estd dirigida a la formulacién e implementacién de la estrategia de
comunicacién del ejecutivo, considerando las acciones de coordinacion intersectorial en
5o los temas de relevancia nacional. Ademas, contribuye a la implementacion administrativa
ac¥shde dicha estrategia general de comunicaciones del proyecto que soporta todas las
Ectivi je| presente proyecto. Se incluye en éste los recursos humanos y logisticos

DEL
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necesarios para la implementacion del dia a dia de las actividades programadas en el
marco del proyecto.

Esta actividad también servird como apoyo de gestion a ias demds actividades del
proyecto y en ella se incluyen a los productos de consultorias locales para productos
especificos asi como las acciones de coordinacion del proyecto y articulaciéon con los
demas sectores, que implicaran algunos insumos y servicios necesarios para la dptima
ejecucion del proyecto. Servicios de asesoria y/o auditoria también son considerados, asi
omo viaticos, materiales y bienes cuando se requieran acciones de comunicacion al
interior del pais, equipo de tecnologias de la informacién, miscelaneos, entre otros.

Se continuvara con la realizacion de las reuniones de coordinacidn intersectorial a fin de
fortalecer las acciones comunicacionales del gobiernc en sus diferentes instancias,
potenciando los mensajes sectoriales e intersectoriales, asi como contribuyendo a la
optimizacion de uso de los canales y medios de comunicacion cuando sea necesario. Asf
ismo, como mecanismo de apoyo, se continuard con la puesta en marcha del Sistema de

comunicacional del Gobierno.

Metas:
» Incrementar el nivel de conocimiento de los programas sociales en 3% respecto al afio
. 2014,

e 6 estrategias de comunicacion cardcter multi y/o intersectorial sobre los programas de
mayor relevancia social, econdmica y productiva, formuladas e implementadas en el
afio.

Acciones:

P). Revisién, gestion y optimizacion de las acciones y los procesos de comunicacion
g &8 litucional, estratégica y de gestion de crisis en el Poder Ejecutivo.
W@%ﬁ_ 138 L4 9) Reuniones de coordinacion intersectorial de la comunicacién en el Ejecutivc con
@q\oﬂ./d@m_... ectores de Comunicacién de los ministerios y organismos pablicos descentralizados.
W 1.3. Reuniones de coordinacion para la gestion de comunicaciones de gobierno para temas
especificos.
1.4. Gestién administrativa del proyecto.

CONSg
’ oowo. noae.uxo dicadores:
& - . . -
.n%.% oo mvn,n Porcentaje de aumento del conocimiento de los programas sociales
[8-] . . ) . . . .
4 1208 3eZ(N° de estrategias de comunicacién cardcter multi y/o intersectorial sobre los

o 0
449% programas de mayor relevancia social, econémica y productiva, formuladas e
~ implementadas en el afio.

Desarrolo de campafias de comunicacién

ta actividad se vinculardn los estudios o consultorias especificas para la



implementacién de campafias de comunicacidn de acuerdos a las necesidades de
informacién de la ciudadania asi como los temas estratégicos planteados en los
documentos marco. Contempla ia realizacion de acciones de comunicacion a través de
elementos publicitarios y de promocion, con medios de comunicacidn tradicionales y no
tradicionales. Se prevé que estas acciones de comunicacion, ademds de informar a la
poblacion sobre sus derechos para acceder a diferentes productos y servicios de caracter
social, econdémico y productivo, asi como programas sociales fortaleceran la
gobernabilidad democratica y el empoderamiento de ciudadanas y ciudadanos.

or ello, se han planteado 6 campafias de informacién a lo largo del afio; cuya
plementacién se concentrara en el primer semestre. Las campafias a desarrollar tienen
/por objetivo difundir de manera transparente los avances y el cumplimiento de los logros
en materia de inclusidn social, con especial énfasis en los programas de caracter
educativo, economico y productivo que impulsa el Estado; asi como los beneficios
colectivos derivados de los mismos, bajo un enfoque de desarrollo humano y de género,
basado en el gjercicio pleno de los derechos ciudadanos de los sectores excluidos y mas
vulnerables de la poblacién. Por tanto la estrategia publicitaria estara enfocada en realzar
las capacidades y oportunidades obtenidas como impulso para el desarrollo de las
poblaciones histéricamente excluidas; el enfoque de género se incorporard con la
presencia de perfiles femeninos y jovenes dentro de las campaiias publicitarias.

CONg,
<> &)
o, 48 Copy QoO

Es imprescindible que el Estado comunique a {a poblacién objetivo los alcances de sus
decisiones y los logros alcanzados en respuesta a las demandas ciudadanas,
principalmente, considerando algunas poblaciones en situacién de vulnerabilidad.

s Poblacion a nivel nacional, con énfasis en los sectores C, D y E, conocen o han
escuchado sobre alguna de las campaifas de comunicacién implementada por el
proyecto.

\& Acion 2.1. Formulacién de Plan de Estrategia Publicitaria 2015

.@%, ceion 2.2, Disefio e implementacion de campafias publicitarias en medios tradicionales

ra Accién 2.3. Disefio e implementacion de campafias y/o acciones de prensa.

. Accion 2.4. Disefio, coordinacion e implementacidén de campafia y/o acciones en medios
no tradicionales.

Accién 2.5. Disefio, coordinacion e Implementacién de campafas y/o acciones de
municacion en redes sociales.

i6n 2.6. Gestién de procesos comunicativos para seleccionar, producir y distribuir el
tenido de la accién comunicacional a los medios de comunicacidn y otros espacios.
ccién 2.7. Evaluacion del impacto del mensaje en [os medios de comunicacion.

Indicadores:

% de la poblacién a nivel nacional, con énfasis en los sectores C, Dy E, que conoce o ha
escuchado sobre alguna de las campaiias de informacién implementadas.



» Estudios de opinidon publica

Corresponde a los estudios de investigacion y analisis de opinidn publica cuantitativos y
cualitativos que serviran de base para la implementacién de acciones de comunicacién
dirigida a publicos especificos de la ciudadania a nivel nacional. Se considerard en las
mismas el conocimiento sobre el nivel de conocimiento de los programas del gobierno, asi
como de las campafas de informacidn.

En ese sentido los estudios de opinidn publica cuantitativos permiten tener una medicion
constante de eficacia, conocimiento y valaracion de los programas sociales asi como de
otros servicios y/o beneficios sociales que buscan acercar el Estado a los ciudadanos de
estratos sociales D y E, asi como de grupos representativos como la mujeres, el ambito
rural, como grupos etdreos. En ese sentido, los estudios desagregaran la informacion por
sexo, zona geografica, grupos etareos, entre otros criterios. Los estudios cualitativos
sirven para obtener las percepciones y conocimientos subjetivos de los grupos sociales Dy

01 Estudio cuantitativo nacional: El estudio tendrd como objetive medir el
conocimiento, valoracion y percepcion de eficacia de la poblacidn respecto de los
programas sociales, asi como de otros temas sociales, econdmicos y politica de
comunicacion como parte de la estrategia de comunicacion del Poder Ejecutivo.

01 Estudio cuantitativo nacional urbano-rural: El Estudio tomara como muestra todas
las regiones del pais en los dos ambitos urbano y rural donde se medira ademas de los
programas sociales, las campafias de comunicacién realizadas, asi como los temas
sociales, econémicos y de politica de comunicacién como parte del trabaje de la
estrategia de comunicacidn.

e 02 estudios cualitativos: Se realizardn en zonas especificas puntuales se realizaran de
acuerdo a la necesidad de obtener percepciones y conocimientos cualitativos en torno

a los programas sociales.

tones:

Accion 3.1. Disefio y coordinacion de estudio cuantitativo de investigacion de mercados de

alcance nacional.
Accion 3.2. Disefio y coordinacion de estudio cuantitativo de investigacién de mercados de

fcance nacional urbano-rural.

%.%», i6n 3.2. Disefio, coordinacién e implementacion de los estudios cualitativos de
=8 &Hficter especifico

EX 1288 o &

4 o

A mo.w dicadores:

P

N°® de documentos de estudios de opinién plblica cuantitativos realizados de acuerdo
a los criterios establecidos (género, geogréfico, etc)




Actividad 4.
* Gestion de la comunicacién para el desarrollo y relacionamiento con stakeholders

El objetivo general de esta actividad es promover el fortalecimiento de los sectores del
Estado peruano con la sociedad civil en torno a la ciudadania y desarrollo sostenible bajo
un enfoque intercultural; aportando a la construccidn de pgobernabilidad e
institucionalidad democratica en el pais.

Se cumplira dicho objetivo a través de fa generacidn y promocién del debate ciudadano
que se genera en cada foro. Este debate se promueve en relacién con tematicas de interés
nacional y las politicas publicas de comunicacion. La realizacion de cada foro en las
diversas regiones del Perl, se convierte en el espacio ideal para que los comunicadores
convocados sean parte principal de este debate. Las convocatorias se realizardan por
primera vez en un esfuerzo conjunto entre la OGCS y los Delegados de cada regidn.

imismo, a partir del debate ciudadano se conformé en el afo 2014 la red de
omunicadores sociales “Hablemos Per(”, la cual podra empoderar a los delegados del
oro de cada region con la finalidad de hacer auto sostenible el foro y generar capacidades
técnicas a través de la creacion de productos comunicacionales con enfoque ciudadano.
En el afio 2015 se iniciara formalmente el trabajo para la consolidacién de esta red
ciudadana de comunicacion social, la Red Hablemos Peru, fortaleciendo los espacios de

A‘(noz_mm.\ . . N .. . - _J . ar
Hee n.s_u,e‘".on didlogo, articulacién y aprendizaje que se han ido construyendo durante los afios 2012,

)

o

«'2013 y 2014,

=1

n estas sesiones de intercambio se impulsara la igualdad de género con la inclusion de un
minimo de 30% de participantes de sexo femenino y se incluird en las exposiciones la
participacién de personal técnico especializado del Ministerio de la Mujer y Poblaciones
Vulnerables {MIMP), asi como sus correspondientes temdticas. Con el fin de brindarle un
enfoque autosostenible a la Red, se asistird en la construccién de alianzas para la
capacitacién bdsica de los comunicadores desde diversas plataformas mediaticas,

/ diversas personalidades que han participado desde el afio 2012 al presente.

Metas:

800 actores regionales y nacionales participan en los foros realizados a nivel nacional,
reflexionando y debatiendo activamente en relacion con el desarrollo sostenible bajo
un enfoque ciudadano, intercultural e inclusivo, con 30% de participacion minima del
sexo femenino y se tratan al menos un tema de género por foro.

Acciones conjuntas emprendidas por la red Hablemos Perd en el marco de [as agendas
tematicas minimas.

Acciones conjuntas emprendidas por los sectores del Estado y |a red Hablemos Peru,
en el marco de las agendas tematicas minimas.

Consolidacion de la red “Hablemos Per(” a través foros de comunicacion con enfoque
adano e inclusivo.



s Sistematizacion de los foros en un documento, donde se resaltan los principales temas
de interés de guienes han participado.

Acciones:

Accion 4.1. Se desarrollan 10 foros micro regionales y iocales y 01 foro nacional, que
presentan las siguientes caracteristicas.

Topicos:

1 Trabajo en red.

2. Ciudadania y democracia.

3. Enfoque de género y temas prioritarios.

4, Mitigacidn y adaptacion al cambio climético.

5 Comunicacion intercultural.

6. Adguisicién de habilidades laborales y empoderamiento digital.
7. Voces multiples, tas radios comunitarias.

Accién 4.3. Produccion y sistematizacidn de la informacion recogida de los foros. Registro
en audio y video los foros y su transcripcién completa.
Accién 4.4. Edicion y coordinacién general para la publicacidn del Libro Hablemos Perd

dicadores:

e Numero de comunicadores, periodistas y especialistas participantes y capacitados
en los foros. 30% de participacién minima del género femenino.

e NUmero de acciones conjuntas emprendidas por los sectores del Estado y la red

Hablemos Peru, en el marco de las agendas tematicas minimas.

NUmero de integrantes de la red Hablemos Perd.

Namero de foros realizados bajo un enfoque ciudadano e inclusivo.

Plataforma virtual de la Red Hablemos Perd puesta en linea y funcionando.

Libro Hablemos Per( 2015 publicado.

Actividad 5.

Analisis del entorno mediatico para la Comunicacion estratégica y la Gestién de
0 comunicacional

~“astratégica de la OGCS y sectores clave para la accién de gobierno. Ademas apunta a la

e institucionalizacién de un proceso de gestién de riesgo comunicativo en la OGCS y en
v,

on. gunas instancias del Poder Ejecutivo a partir del analisis de los contenidos publicados y

11



de Relaciones Gobierno-Sociedad del SIGOB, y que permite realizar un seguimiento
sistémico de fos medios de comunicacién a fin de evaluar la forma como estos construyen
a los actores y temas de interés gubernamental y contribuyen a generar las percepciones
de los ciudadanos. El procesamiento, sistematizacion y andlisis de la data recopilada en el
SIMAT es uno de los insumos para la elaboracién, seguimiento y evaluacidn de los planes
de cormunicacién estratégica del gobierno y permite organizar acciones preventivas en

Metas:

Al menos 5 entidades del Poder Ejecutivo conocen y hacen uso de los reportes SIMAT
como insumos para la concepcién y despliegue de acciones de comunicacién
estratégica y para la gestion de riesgo comunicativo.

Al menos 60 reportes SIMAT al afio como instrumentos para la toma de decisiones en
temas centrales de gobierno y al menos 40 Reportes SIMAT al afio como instrumentos para
}a toma de decisiones en temas de prevencion y gestidn de crisis

Acciones:

comunicacion del Poder Ejecutivo.
Accion 5.3. Produccién y difusion de insumos analiticos para fa prevencién y gestidn de

situaciones de crisis.

Indicadores:

Numero de tomadores de decision del Poder Ejecutivo que conocen y hacen uso de los
reportes SIMAT como insumos para la concepcion y despliegue de acciones de
comunicacién estratégica y para la gestion de riesgo comunicativo.

Nimero de reportes de analisis del entorno mediatico elaborados sobre la base de |a
informacién suministrada por el SIMAT en temas centrales de gobierno, y en
prevencion y gestidn de crisis.



MONITOREO, SEGUIMIENTO, ASEGURAMIENTO DE LA CALIDAD DEL PROYECTO

e Afin de asegurar el cumplimiento de las metas trazadas, en los plazos correspondientes y

que éstas contribuyan al objetivo del proyecto, se realizardn reuniones mensuales al
interior del proyecto, para analizar los avances y en caso de retrasos, tomar las medidas
necesarias para corregirlos.

S 85
Je X Oy

Kty

5 & ¢l aseguramiento de la calidad de proyecto, asi como af menos dos reuniones en el afio
& g . .
\A,u\mo: la Representacion del PNUD. En el marco de los procesos de monitoreo def PNUD, se
" analizaran los logros frente a lo esperado en ese periodo.

* De acuerdo a la normativa vigente, el proyecto estd sujeto a la presentacion de informes
semestrales y anuales.

Cabe destacar la importancia de recoger las evidencias del caso gque demuestren de
manera concreta los logros y cumplimiento de metas que se reporten.

El proyecto sera incluido en el Plan de Evaluacién del PNUD, dado que anteriormente no
ha sido evaluado. En ese sentido, se analizard el cumplimiento de resultados esperados y

&roﬁumm& muo_,ﬂmmuO:ﬁnoamm_ncmum;m:mnm.
\ 38 ©Om
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De acuerdo a lo indicado en el Oficio No. 001-2015PCM/OGCS-DN, el proyecto indicé su
intencion de aplicar la modalidad de administracién y gestién del proyecto con arreglo a
los principios del Manual para la Implementacidn Nacional de parte del Gobierno, para
proyectos apoyados por el PNUD: Pautas y Procedimientos y las directrices que lo
contienen; para el periodo comprendido entre el 01 de enero al 31 de diciembre de 2015,

resultados esperados del mismo, se debe asegurar el cumplimiento de la normativa del
Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) y minimizar los riesgos del
proyecto y de sus socios estratégicos (PNUD y la Presidencia def Consejo de Ministros) en
el contexto pre-electoral. Dado que el periodo pre-electoral conlleva una serie de
ensibilidades; es necesario preservar los principios de neutralidad y transparencia del
UD en sus actividades de cooperacion con las contrapartes. Asimismo, la contraparte
| gobierno responsable de la implementacién considera importante la necesidad de
antener de la neutralidad y transparencia de las actividades y procesos a realizar,

De acuerdo a las normas del PNUD y a lo establecido en los contratos y otros documentos
del expediente de contratacion, las contrataciones de consultores/as —las existentes y las

Am.”. yuevas contrataciones—, entre otros criterios establecidos, se rigen por lo siguiente:
N 8

~r.._.d........,._.. ericias técnicas y productos puntuales. No se debe hacer uso de la normativa del

Q.h - «‘ OQM. s
; ( % 13



PNUD para la contratacién de personal que lleve a cabo funciones de linea i.e. no se
puede utilizar la normativa del PNUD para el pago de las planillas de las entidades.
¢ Loscontratos por resultados estaran vinculados con productos concretos.
Los términos de referencia para consultores/as contratados/as bajo contratos
periddicos, deben precisar las actividades a realizar y los consultores/as, deberin

Los/as consultores/as contratados/as no tendrdn cargos de linea de la PCM ni de las
entidades adscritas a la misma —~ en |a referencia a los cargos de linea se incluye a las
Presidencias y Gerencias.

Los/as consultores/as contratados/as no deberén llevar a cabo ni estar relacionados
con ninguna actividad de proselitismo politico --directa ni indirectamente.

No se contratara personas que hayan que hayan tenido vinculacion contractual previa
inmediata a la PCM: no haber sido funcionario/a o servidor/a publico/a en los Gitimos
seis meses,

En el caso de las personas contratadas a tiempo completo que reciban dietas deben
renunciar a las mismas.

e E| Proyecto compartira con el PNUD ex ante (i.e. antes de que los contratos hayan sido
firmados} los términos de referencia de contratos y de enmiendas a contratos existentes,
asi como la documentacion sobre los procesos de seleccidon conducentes a las
contrataciones.

Del mismo modo, el Proyecto compartira con el PNUD, los términos de referencia de los
procesos de adquisiciones a realizar, precisando la campaiia o actividad a realizar, el tema

y objetivo.

@ El Proyecto se asegurard de que en los procesos de adquisicidn no haya riesgo de

Uy, O, . . . . .
feor o@ﬁw onflictos de interés resultantes de la vinculacion de ios/as consultores/as contratados/as
) (]

& entidades del sector privado.
]

contratado/a. Si ello implica hacer una enmienda al contrato, fa misma serd hecha a la
brevedad.

ANEXOS:

lan de Adquisiciones 2015
lan de Desembolsos 2015
Matriz de Riesgos 2015




REGISTRO DE RIESGOS

1 ,
: do.por: _ _
Escases de de Area Dade que se
recursos para transferencia Titular del Administr 2015 reconoce la
ejecutar las solicitada Pliego ativa del agilidad en la
actividades oportunamente Proyecta ejecucidny
programadas Ampliacidn Secretaria tratamiento de
=2 Presupuestal Gerl. PCM los temas por el
P=2 presentada ¥ Proyecto, en el
sustentada OGA, OGPP afio precedente
ocpartunamente de PCM se presentaron
demandas
Direccién adicionales
Nacional debide a temas
del de coyuntura y
Proyecto soporte para
los sectores del
Poder
Ejecutivo.
=2
p=2
Cambios julio 2012 | Politi | Paralizacién de | Reformulacién de | Titular del Director{ Enera Hasta el
politicos €0 actividades vy [ los planes | Pliego aly 2015 momento no se
padrian evalyacidn operativos y/o Consultor han presentado
afectar la objetivos adecuacion a la | Secretaria es del carnbios
‘marcha del existentes nueva coyuntura Gral. PCM Proyecta politicos que
proyecto =2 representen la
p=3 Instancias reformulacién
jerdrguicas o paralizacion
superiores temporal de las
ala OGCS actividades del
Proyecta. Sin
embargn, se
cansidera un
riesgo de nivel
alto por
encontrarnos
en periodo pre-
electoral
I=2
P=3
Crfticas a la | julio 2012 Cuestionamien - Recojo de | Titular dei Director{ Enero Por tratarse de
politica de Politi | tos E] la opiniones Pliego a) del 2015 un tema
comunica co efectividad de externas Proyecto politico y
ciones del la gestion - Revisién y | Secretaria encontrarmos
gobierno refarmulacién Gerl, PCM en periodo pre-
1=3 de las electoral,
P=3 estrategias de | Direccién existen altas
= comunicacién, Nacional paostbilidades
-H{u. asi como de la | del de cuestionar el
] forma en la que | Proyecto trabajo técnico
se gestionan fos del proyecto.
FEcursos del 123
proyecto. P=3
4 | Posibilidad Jullo 2012 | Técni | Poca o nula | - Sensibilizacidn Titular del Director{ Enerc El en los afios
de baja co coordinacién respecte a la | Pliego a) del 2015 anteriores se
respuesta con los importancia del Proyecto ha presentado
de parte de sectores trabajo Direccién baja respuesta
inter/multi Nacional de los sectores;
=2 sectorial del sin embargo,
P=3 - Trabajo con | Proyecto las medidas de

pares de cada
departamenta/
dreafjefaturaen

mitigacion
efectuadas han
permitide un
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CENES

)

cada sector
Coordinacién
cton  personal
técnico de Ia

reconocimignto
dela
importancia del
proyecto y el

alta direccidn modelo de
de los sectores gestidn para
- Apoyo en la acciones
formulacién de comunicacione
A planes s con mayor
4= sectoriales de nivel de
& ..”M comumnicacién impacto.
& cuando se f=2
e requiera p=3

Impacto:

Bajo: 1
Medio: 2
Alto: 3

robabilidad de ocurrencia:
Baja: 1
Media:2
Alta:3

Escalas para impacto y probabilidad de ocurrencia:




MARCO DE RESULTADOS Y RECURSOS

Resultado Esperado del Programa de Pais: Se han formulado estrategias de promocién de los derechos humanos y del dislogo social, se ha fortalecido la seguridad
ciudadana, fomentado el didlogo y se han establecido mecanismos de gestién de conflictos.

Key Result Area del Plan Estratégico del PNUD: Gobernahilidad Democritica
Denominacién y Nimero del Proyecto: 00064522-00081288 “Desarrollo e Implementacién de la Estrategia de Comunicaciones del Poder Ejecutivo”

PARTES
PRODUCTOS ESPERADOS ACTIVIDADES RESPONSABLES INSUMOS
Producto 1: Disefio e implementacién de la comunicacion | Actividad 1: Estrategia de Comunicacién General Consultores.
estratégica del Poder Ejecutivo, que contribuya a mejorar la cercanfa | 1.1. Revision, gesticn y optimizacién de las acciones Viajes.

entre el estado peruano y la poblacidén, bajo un enfoque de
desarrolio humano y de género, basado en el gjercicio pleno de los
derechos ciudadanos de los sectores excluidos.

Linea Base:

El nivel de conocimiento de los programas sociales es de
53.51% a diciembre 2011 (encuesta IMASEN, diciembre 2011)
La opinién favorable de los programas sociales es de 44.97% a
diclembre de 2013 (encuesta IMASEN, diciembre 2011)

El estado cuenta con un Plan de Estrategia Publicitaria.

El estado cuenta con informacién dispersa para una efectiva
politica de comunicaciones

No hay una instancia de coordinacidn intersectorial en
politicas de comunicacién del estado.

Meta al 2015:

Incrementar el nivel de conocimiento de los programas sociales
en 3% respecto al afic 2014,

Se formula e implementa un Plan de Estrategia Publicitaria 2015
Poblacién a nivel nacional, con énfasis en 1as sectores C, Dy E,
conocen o han escuchado sobre alguna de las campafas de
comunicacién implementada por el proyecto.

Se han realizado 8 reuniones de coordinacidn intersectorial

6 campafas de comunicacidén que incluya intervenciones en
medios masivos, medios no tradicionales y/o redes sociales.

01 Estudio cuantitativo nacional: El estudio tendra como
objetivo medir el conocimiento, valoracién y percepcién de

5 ja de ia poblacién renggto.de los programas sociales, asi

v los procesos de comunicacién institucional,
estratégica y de gestién de crisls en el Poder
Ejecutivo.

1.2. Reuniones de coordinacién intersectorial de la
comunicacién en el Ejecutivo con Directores de
Comunicacién de los ministerios y organismos
publicos descentralizados.

1.3. Reuniones de coordinacion para la gestién de

cornunicaciones de gobierno para temas
especificos.

'1.4. Gestion administrativa del proyecto.

Actividad 2: Desarrollo de Campafias de

Comunijcacion

Accidn 2.1. Formulacién de documentos de gestidn
sobre campafias publicitarias.

Accion 2.2. Disefio e implementacidn de campafias
publicitarias en medios tradicionales

Accion 2.3. Disefio e implementacidn de campafias
y/0 acciones de prensa.

Accion 2.4. Disefio, coordinacién e implementacién
de campafa vy/o acciones en medios no
tradicionales.

Accion 2.5. Disefio, coordinacion e Implementacién
de campafias y/o acciones de comunicacion en
redes sociales.

Accion 2.6. Gestidn de procesos comunicativos

Presidencia del
Consejo de
Ministros
(PCM)

Contratos de Servicios.
Materiales de oficina.
Equipos de tecnologias de
la informacion.
Gastos misceldneos
Consultorias,
Impresicnes.
Auditoria

Consultorias, Contratos
de Servicios.
Costos de produccidn,
impresiones y
audiovisuales.

A pepy S
Cl AN

ONBE S para seleccionar, producir y distribuir el contenido
VIR . .. . . -
L e Comg, O N de la accién comunicacional a los medios de
for i y




como de otros temas sociales, econdmicos y politica de
comunicacién como parte de la estrategia de comunicacion del
Poder Ejecutiva,

01 Estudio cuantitative nacional urbaneo-rural: El Estudio tomara
como muestra todas las regiones del pals en los dos ambitos
urbano y rural donde se medird ademas de los programas
sociales, las campafas de comunicacién realizadas, asi como los
ternas sociales, econdmicos y de politica de comunicacién como
parte del trabajo de la estrategia de comunicacion.

02 estudios cualitativos: Se realizarén en zonas especificas
puntuales se realizaran de acuerdo a la necesidad de obtener
percepciones y conocimientos cualitativos en torno a los
programas sociales.

300 actores regionales y nacionales participan en los foros
realizades a nivel nacional, reflexionando y debatiendo
activamente en relacidn con el desarrollo sostenible bajo un
enfoque ciudadano, intercultural e inclusive, con 30% de
participacidn minima del sexo femenino y se tratan al menos un
tema de género por foro.

Acciones conjuntas emprendidas por la red Hablemos Pert en el
marco de las agendas tematicas minimas.

Acciones conjuntas emprendidas por los sectores del Estado v la
red Hablemos Pert, en el marco de las agendas tematicas
minimas.

Consolidacion de la red “HMablemos Perl” a través foros de
comunicacién con enfoque ciudadane e inclusivo.

Al menos 5 entidades del Poder Ejecutivo conocen y hacen uso
de los reportes SIMAT como insumos para la concepcidn y
despliegue de acciones de comunicacién estratégica y para la
gestion de riesgo comunicativo.

Al menos 60 reportes SIMAT al afio como instrumentos para la
toma de decisiones en temas centrales de gobierno y al menos
40 Reportes SIMAT al afio come instrumentos para la toma de

comunicacion y otros espacios.
Accién 2.7. Evaluacidn del impacto del mensaje en
los medios de comunicacidn.

Actividad 3: Estudios de opinidn publica Accion
Accién 3.1. Disefio y coordinacidn de estudio
cuantitativo de investigacion de mercados de
alcance nacional.

Accién 3.2. Disefio y coordinacién de estudio
cuantitativo de investigacidon de mercados de
alcance nacional urbano-rural.

Accion 3.2,  Disefig, coordinacion e
impiementacion de los estudios cualitativos de
caracter especifico

Actividad 4: Gestidn de la comunicacién para el

desarrollo y relacionamiento con stakeholders

Accién 4.1. Se desarrollan 10 foros micro regionales

y locales y 01 foro nacional, que presentan las

siguientes caracteristicas.

Temdtica general: Red, ciudadania y medio

ambiente,

Tdpicos:

. Trabajo en red.

. Ciudadania y democracia.

. Enfoque de género y temas prioritarios.

. Mitigacion y adaptacion al cambio climatico.

. Comunicacidn intercultural.

. Adquisicion de habilidades laborales y
empoderamiento digital.

7. Voces midltiples, las radios comunitarias.

M n kWM

Accidn 4.2. Consolidacion de la Red Hablemos Perg

Consultorfas, contratos
de servicios, impresiones,
viajes.

Consulterias, Contratos
de servicios, impresiones,
viajes.

y la elaboracion de la plataforma virtual.




decisiones en temas de prevencion y gestidn de crisis
Indicadores:

* Porcentaje de aumento del conocimiento de los programas
sociales

* N°de estrategias de comunicacién cardcter multi y/o
intersectorial sobre los programas de mayor relevancia social,
econdmica y productiva, formuladas e implementadas en el
aino.

¢ % de la poblacién a nivel nacional, con énfasis en los sectores C,
Dy E, que conace o ha escuchado sobre alguna de las campafias
de informacién implementadas.

e N° de documentos de estudios de opinién piiblica cuantitativos

realizados de acuerdo a los criterios establecidos (género
geogréfico, etc)

’

* N’ de informes de estudios de cardcter cualitativo sobre temas
especificos relacionados a los programas sociales

* Ndmero de comunicadores, periodistas y especialistas
participantes y capacitados en los foros. 30% de participacién
minima del género femenino.

* Numero de acciones conjuntas emprendidas por los sectores del
Estado y la red Hablemos Peru, en el marco de las agendas
tematicas minimas,

* Numero de integrantes de la red Hablemos Peru.

* Numero de tomadores de decisién del Poder Ejecutive que
conocen y hacen uso de los reportes SIMAT como insumaos para
la concepcion y despliegue de acciones de comunicacion
estratégica y para [a gestidn de riesgo comunicativa.

* Ndmero de reportes de analisis del entorno medistico
elaborados sobre la base de la informacién suministrada por el
SIMAT en temas centrales de gobierno, y en prevencién vy
gestion de crisis.

Accion 4.3. Produccion y sistematizacion de la
informacion recogida de los foros. Registro en
audlo y video los foros y su transcripcién completa.
Accidn 4.4, Edicidn v coordinacion general para la
publicacion det Libro Hablemos Perg 2015.

Actividad 5: Gestidn de riesgo comunicativo
Accién 5.1. Monitorea de actores y temas en
medios de comunicacion tradicional.

Accidn 5.2. Procesamiento, sistematizacidn v
anélisis del entorno mediitico y sus contenidos
para la concepcidn, seguimiento y evaluacién de la
estrategias de comunicacién del Poder Ejecutivo.
Accidn 5.3. Produccion vy difusion de insumos
analiticos para la  prevencién y gestién de
situaciones de crisis.

Consultorias, software de
oficina, contratos de
servicios, impresiones,
viajes.
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| PLAN ANUAL DE TRABAJO

Award Id: 00064522
Award Title: “Desarrollo e Implementacion de la Estrategia de Comunicacion del Poder Ejecutiva”
Year: 2015
Project ID: 00081288 “Desarrollo » Implementacién de Ja Estrategia de Comunicaci6n del Poder Ejacutivo” PRESUPUESTO 2015 _
o PPTO 2015 SALDO 2014 i
/,0 C'U(_I;:;;:: o Actividad Parts Responsable T :lzaz;; T Fund | Donor | Account Budget Description Amount US$ | Si. {tc2915) |Amount USHE S (t.c 2.985) |
()
Q«’."b 0‘5 3 Estrate" Ia:de:Cornunlcaclon: Gengral:: XX PRl MR S i B P §
§g msmm RS esldencia. N O 30071| PCWM [0 " [Local Consultants 291,595[
: & hapd 30071 ‘ Travel T 15,437
"‘D 30071 Contractual. Serwces-Co pames_ 13.722) -
30071 : Eqummant an Furnituf . F431) .
30071 Materlals &' Goods.. - - ’ 685}
30071 - [Communic & Audio V:sual Equlp 1 71
300671 Supphes . R :
30071 ‘ 1, 715 s
30071 1,715}
30071 5,146
: 30071 412"
Presidentia:del:Consel -cle Ministros 30071 3,431
Presidencia;del Consem de Mmlstros 30071 29,160
i ] 30071 Mlscellaneous Expe 1.715)
30071 ‘| Farilities &: Admlnlatrat 14,6741
L : TR . CACTIMTYY: 389,313]"
esarrollo de Campaiias de Comunicaclén X L B L ‘i"«éﬁ'ﬁ?ﬁ*@f :
Presidencia-dei'Consejo da Ministros 30071 PCM 74300. [Local Consultants 300,515} 878.000
Presidencia:del Conseio de Ministros 30071 PCM 71600 [Travet 8,576| 25,000
Presidencia-del Conselo:de Ministros 30071 PCM- 72100; |Contractual Services<Companies 24,014 70,000
Presidencia dél- Consejo de Ministras 30071 PCM. 72400 [Communic & Audio Visual. Equip 3,431 10,000
Presidencia de| Consem -de Ministros 30671 PCM 72500 |Supplies, 343 1,000
Consem de Ministros 30071 PCM. 72800 [information Technology Eqummt 6,861f 20,000
Presidencia:del Conseio-de Ministros 30071 PCM 74100 |Professional Sanncas ) 3,431 10,00
Presidencia'del'Conseio de:Ministros 30071| PCM 74200 |Audio Visual&Print'Prad Sasts 8,576,329 25,000,000
Presidencia:del Consejo de-Ministros 30071| PCM- 74500 |Miscellanecus Expenses 3431 1,600
Presidencia del Consejo de:Ministros 30071)| PCM 75100 . Famlltues & Administration: 356,954] 1,040,520
) ' ACTIVITY2:. 9:280,795.88] " " 27:053.520.00
Atudios do oplnién publica X X1 x[x
Presidencia del Consejo de Ministros 30071 PCM 71300 |Local Consultants 41,166 120,000 54,567
Presidencia del Corisejo de Ministros 30071{ PCM 71600 |Travel 3,43 10,000G] 933
Prasidencia del Consejo de Ministros ago71: PCM 72100 [Contractual Services-Companies 168,098 490,000 096
Presldencia del:Consejo de Ministros 30071 PCM 74500 |Miscellaneous Expenses 359 I 359
Presidencia-del Consejo de Ministros 30071 PCM_|. 75100 |Facilities & Administration . 8,522 078
) ACTIVITY3 221;574). 5033
A4:Gestlon de fa comunicacién para el desarrollo y X|X|X[|X | iR
Presidencia del Consejo de Ministros 30071 PCM 71300 |Local Consultants 60,377 176,000
Presidencia-def Consejo de Ministros 30071| PCM 71600 {Travel 100,858 294,000
Presidencia del Conseijo de Ministros 30071 PCM 72100  |Centractual Services-Companies 32,590 85,0001 "
Presidencia del Consejo de Ministros 30071 PCM 72400 JCommunic & Autio Visual Equip 3,087 8,000 -
Presidencia del Consejo de Ministros 30071| PCM 74100 {Professional Services 3,097| 9,000}

T

e
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Presidencia del Consejo de Ministros

Presidéncia.del Consaio-de:Ministros

:VisualBPrint.Prod Costs

Presidencia-del. Conssjo. de: Ministros

12,007
2,950
B:508] -

L CONSSk .
?Of‘;\ [ COQ,:m-Gdatlén-d rieggo. comunlcative. -

223,555].

Presldencia.def Conséj

‘Ministros

Prasidencia del Consejo de:Ministros

102,573
#,029{

/ Tovicio
L. 645i251282




ANO 2015

CRONOGRAMA DE DESEMBOLSOS PRODOC

68,611

feb-15 250,000] 85,763 2.915
mar-15 4,000,000] 1,372,213 2915
abr-15 1,000,000 343,053 2.915
may-15 4,000,000 1,372,213 2.915
jun-15 4,400000f 1,509,434 2.915
jul-15 4,400,000 1,509,434 2.915
ago-15 1,000,000} 343,053 2.915
sep-15 4,400,000] 1,509,434 2.915
oct-15 500,000 171,527 2.915
nov-15 500,000, 171,527 2.915
dic-15 400,893 137,528 2.915




ANEXO 4.B
PLAN DE ADQUISICICNES ANQ 2015

Hanta Ments
Estimado Estimada Mitodo de Tlpo de Fl;::: ;:?:.:l Fachn estimad Fechs sxtimad. Facha sstimad. Comentasios
fond Descripeion uso 5. cﬂ::::;:k Adquistcidn Contrato . poisnfapartura| de adjudicach tmlne
x 2915T.C SDC ofertasipropuestas dol contrato del contrate
1ALISOR (CAP)
Gastos de Personal
30071 | I
0¢ Harits - aclvidad 1 291,585 LN Nik Suma Alzada NiA NA WA enero a diciembre sustenta arreglos de gestion
Lacal Consulants - actividad 2 300:5153 ‘876,000, LN NA Suma Alzada NiA NA NA sheto & diciembra sustento areglos de gestion
120000 LN NIA Suma Alzada NA NiA NiR neo u diclembre sustentn arreglas dz gestion
1'{5' 000 k] NA Suma Alzada NA NA WA 190 & diclembre susientn aregios de gestion
102,573 208,000 W NA Suma Alzada Na Ni& NiA wneco u dicismbrs sustento arreglos de gestion
N
3431 - 10,400 NA Suma Alzada nero ensto febrero febraroamarzo  lla contratacion la hace PNUD
aiess| o sram0 V
2,412,280

200,000
S LN SCOP Suma Alzada abl maye muyg maye
250,000
72100 s LN S0P Suma Alzada Jute Julie iufle agoste
1. 000
72100 10,292].7 LN $OC Suma Alzada agosto agosts agostn oclubre
30071 [Contratn deSarvicias Tramscapdien'y sdicion de udias y = 50000
72100 : |viceos institcionales- Companias - Aclividad 4 17,483 : LN §DC Suma Alzada fsbreco febraro navismbre novlembra
30073 T E
| Facllitias & A« ation - Impl [EIEN

Communic & Audia Visval Equip - ACT 4

-9,000
Suma Alzada tabraro tebrara obrasn mare

Information Technology Equipmt- Actividad 2

15,000
Suma Alzada tubrere fabrare fabraro marze

Facllities. & Adminlstratlon - Implementacién

[RECTON
HEGORAL

i

T




4 Gastos Operativos Variax
30071 Trabajos de Imprasidn yia Publicacion Libro < ACT 1 - 29,160 85,000
74200 : LN spe Suma Alzada Tabraro {abraie fabraro fabrato - abrll
FGTT |Produccion audiovisual GAMPATA T: 5472 228,000
74200 . o LN SpC Suma Alzada febrero febrato febrarn fabrets
36071 |Putticidad an meﬁ!;:.a::ri_lo sn cumplimientio da metn; B 68,6111 '260.00_0 o/l NG requisten process susiento
4200 canipatia 1 ] o LN A Suma Alzada A NA WA fabraro
.. LT L SR - - informe hustiMizatoric
30071 Difusian‘deavisos-en Medio Telavisivo an.cumplimienta da, 1,028,160 3,000,000 0/t oo requieden procaso suslents
74200 metss - campana ' ' LN NiA Suma Alzada NA NA NA tebraso .
R L R . informe justificaloric
3001 Difusion de-avisesen:Madlo Radlal en cumplimiente de matas 205,832 - - - 500,000 o/l A0 requisten piceese sustento
[eampana 1 - N . ' B : : LN NiA Suma Alzada NA NiA NA fabrate
TAIH) . . Lo 1 .- X S inlceme justificatorio
30671 Produccién audiovisuat CAMPARNA 2 75472 220,600
-~ : o g T LN $DC Suma Alzada marza mirzo marzo maize
EIGTE EBo11] 206,000
g . : LN NA Suma Alzada NA NA NIA bl oﬂ np re}zulcfren proceso sustentq
b, 74200 . . informe justificatorio
¥ 30074 1,029,160 i
% » - W NA Suma Alzada Nk NA NA bl i‘::o‘::l:“‘:::;:;gﬁ'?es° susteald
] 3071~ | Dllustrs decayisas. en Wedio Radkal on cummalimionta an meter | 208832 o7t 0 1qUiGeM PIOCaED. Sueten
lustorsda;ayisas an Madlo Rak Iminnia de metas N NA Suma Alzada NA A N abil 18 1o Tequiersn.pr ]
> 4200 . ch'PﬁﬁEZ R i N infarmé justiicatorio
/ 30074 Produceibn:audicvisusl CAMPANAS : - 15472
74200 R .. o I N sDC Suma Alzada muyo mayo maye maye
30071 YT I -
24300 : . LN NiA Suma Alzada A NA A maye ;:::n:t':;;z:‘g:‘?ew Bustent
1T ¥ e avirox;an Wedis Televiso on campireianta 4s. RV R |
74200 ' |metas;:, Eamganas . - : i LN WA Suma Alzaca A NA NA maye ﬁﬂo'fée;ﬂmgg o s
- F B S B . -
30071 - avisos-en Medio-Radial en cumpliimiento de metas » 205,832 i
h -en Vel ' i nelasy e I 0/t N0 requigren procesg Sustentd
. - LN KA Suma Azada NA NA NiA m ! o N
R B e informe justificatodio
-30071. ‘15472
) ‘ ' - | LN §0c Suma Alzada Junlo Junie Juals Junio
30071, |Pusiicidad s 586 0 -
Carfahu 2 _ : B BT NiA Suma Alzada NA NA NA Junio -jullo ,""‘h:::?":;;{:" proceso sustenl
30071 - |Difusién da:avisos.en Medio Talevisivo en‘cumplimienta’ de 1,029,160 - 3:000,000 . '
ml rgaNa’3 s e ! LT LN NA Suma Alzada NA A NA Junic - [ulio :,;Dnﬂ::;:l:l:f::;is:c 50 sustni
- = ! N - S i
30071 - lDHuslon’de-avisos en Medio.Radlal én cumplimients da matas - 205,83z, < 800,000 i
[Grpanag I R WA | sumaduan | ek i A il
30071 |Froduscion Audvisual CAMPANA S TEATa 226,000 " |
o TR : L Ly s0¢ Suma Alzada julio Julle e Julla _‘:"}o':‘:’j‘l‘]‘;:?'ﬁ::l;’;‘”° sustanig
30071 Publicldad an medio escrito 8n cumplimiento.de metas. - 6E614 - - 200,000] i
4200 campafia 3 = : N NA Suma Alzata NA NiA iy Jullo - sgostn ;ﬁomej%‘:;ﬁr::m”“ Sustenty
0071 Difusion de-avisos-an Madio Televisive en cumplimisnte de 1,029,160 E 3,000,003 i
) c 022, 1601 GG, 0/t 16 requieran proceso suslestd
- o -
4200 metas... campafia 3 ) . . L tN NiA Suma Alzada A NA A Julia - agoato informe justificalorie
30071 Ditusldn dé avisos en Medio Radial en cumpimienio de meias - 208,83z| 800,000 i
24200 pafa 2 - W SDC Suma Alzadz julis Julio Jukio Jullo - agasta mﬁm’;‘;‘:ﬁ:ﬁ;’i‘:e” suslentg
30071 Produccién avdiavisual CAMPARA B 75,472 ; 220,000
4200 - . LN s0C Suma Alzada Satiemt temb t Setl
3001 Publicidad ers medio escrilo an cumplirm'ent.o de metas - 88,611 200,000
4200 campafia 3 LN A Suma Alzada HiA NA NA Satienbre - oct ;Rfo'::n;e%'fsﬁr:;:;?em sustentd
R j
30071 Difusin de aviscs en Madio Telavisive sn cumplimiento da 1,029,180 3,000,000 i
metas - campafia 3 : La NA Suma Alzada N WA A Setmbre.ogt |0 RO requieren pracesa sustenq
““CONg EJ T4200 . informe justificataric
AN 1 30071 Difusién de avisos en Medio Radial en cumplimiento de matas - 205,832 800,000 i
o a8 kom0 pafla N A Suma Alzada NA Na WA Setiombeg-oct | LM FeQuisren procesa sustonts
- & Asseery 74200 informe justificatorio
| S % 100 - Imp B0 et 332,144 968,200
{ ok FEVRdD ’ o ORI, '




TOTAL{1+2+34 &) $9,660,416 S/, 28,159,640

Elaborado por:

Aprobade por:

Glasario;
LPE Licitacién Piblica Internacional

! Invitacidn & LicHar (Para contratos de >= USD100,000). Se utiiza para fa adquisicidn de bienes. Tambien se

288 ep¥: Solicitud de Propuesta (Para contratos »=
'§ ervicios),

,,o

Pusde usar para obras civifes y servicios qua puedan expresarse cuantitativamente y cuaftativamente.
USD106,000). Se uliiza cuando los insumos ¥io praductos no puedan expresarse de moda cuanttativ o cualitate. Se viliza generaimente para Iz adquisicin de bienes complejos




